
2026

P ROP I F Y  ACADEMY  ·  GU Í A  GRATU I TA

M E TA  A D S  2 0 2 6  ·  G U Í A  C OM P L E TA  PA R A  P R I N C I P I A N T E S

GUÍA
META ADS
DESDE CERO
Todo lo que necesitás saber para crear tus primeras

campañas en Meta Ads y conseguir resultados reales —

aunque nunca hayas tocado Facebook Ads en tu vida.

FACEBOOK  ADS INSTAGRAM  ADS CAMPAÑA  DESDE  0 ACTUALIZADO  2026

PA
Propify Academy
Formación de Traffickers Digitales Profesionales · LATAM

propifyacademy.org

Guía gratuita 2026



CONT EN I DO

EN ESTA GUÍA
VAS A APRENDER

01 Qué es Meta Ads y para qué sirve

La plataforma que mueve el mundo publicitario digital

02 La estructura de las campañas

Campaña, conjunto de anuncios y anuncio — cómo se relacionan

03 Los 6 objetivos de campaña

Cuál elegir según lo que querés lograr

04 Configuración inicial: cuenta y pagos

Business Manager, cuenta publicitaria, método de pago y Pixel

05 Tu primera campaña paso a paso

Desde el primer click hasta publicar tu primer anuncio, con audiencia Advantage+

06 Las métricas que importan

CTR, CPM, CPC, ROAS — qué mirar y qué ignorar

07 Los 7 errores del principiante

Lo que NO hay que hacer cuando arrancás

08 El siguiente nivel: el Trafficker Digital

Cómo convertir este conocimiento en una carrera



Meta Ads (antes llamado Facebook Ads) es la plataforma de publicidad de Meta —

la empresa dueña de Facebook, Instagram, WhatsApp y Messenger. Desde un

solo lugar, podés crear anuncios que aparezcan en todas esas plataformas al

mismo tiempo.

Imaginá que tenés un negocio — ya sea una

tienda, un servicio, un curso, o una marca

personal. Con Meta Ads podés mostrarle tu

publicidad exactamente a las personas que

tienen más probabilidades de comprarte. No a

todo el mundo, sino a tu cliente ideal.

Eso es lo que diferencia a la publicidad digital

de la tradicional: en vez de poner un cartel en la

calle y esperar que alguien lo vea, Meta Ads te

permite elegir quién ve tu anuncio según su

edad, ubicación, intereses, comportamiento, y

mucho más.

+3.200M
personas usan Facebook e Instagram

todos los meses en el mundo.

$4 de cada $10
invertidos en publicidad digital a nivel

global pasan por Meta.

💡  IMPORTANTE

Cuando decimos "Meta Ads", nos referimos a la misma herramienta que antes se llamaba "Facebook

Ads". El nombre cambió en 2021 cuando Facebook se renombró como Meta, pero la plataforma

sigue siendo la misma.

¿PARA QUÉ SIRVE META ADS?

Podés usar Meta Ads para lograr prácticamente cualquier objetivo de negocio:
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"Meta Ads no es magia. Es la herramienta más poderosa que existe para

conectar un negocio con su cliente ideal — si sabés cómo usarla."

— Equipo docente, Propify Academy

Vender productos

Mostrá tu tienda online

o producto a personas

que ya están buscando

algo similar o que

encajan con el perfil de

tu comprador ideal.

Conseguir clientes

Generá consultas,

formularios

completados o llamadas

de personas

interesadas en tus

servicios —

directamente desde el

anuncio.

Dar a conocer tu
marca

Hacé que más personas

sepan que existís. Ideal

para negocios nuevos

que necesitan

visibilidad antes de

vender.

▶️

Conseguir
seguidores

Hacé crecer tu

comunidad en

Instagram o Facebook

con personas realmente

interesadas en tu

contenido.

🌐

Llevar tráfico a tu
web

Dirigí personas a tu sitio

web, landing page, o

tienda online para que

descubran más sobre tu

oferta.

🔁

Retargeting

Volvé a impactar a

personas que ya

visitaron tu web o

interactuaron con tu

contenido pero no

compraron.



Antes de crear tu primer anuncio, necesitás entender cómo está organizada la

publicidad en Meta. Todo funciona en 3 niveles que se contienen uno dentro del

otro.

¿Por qué esta estructura?

Esta jerarquía te da mucho control. Dentro de

una misma campaña podés tener varios

conjuntos de anuncios, cada uno apuntando a

una audiencia diferente. Y dentro de cada

conjunto, podés tener varios anuncios con

diferentes creativos.

Eso te permite hacer pruebas: ¿funciona mejor

hablar con jóvenes de 18 a 25 o con adultos de

30 a 45? ¿Funciona mejor la foto o el video?

Meta Ads te lo dice con datos reales.

EJEMPLO  PRÁCT ICO

Un gimnasio puede tener 1 campaña de

"Leads", con 2 conjuntos (uno para

hombres 20-35, otro para mujeres 25-40) y

dentro de cada uno, 3 anuncios con

diferentes imágenes. Meta optimiza

automáticamente cuál rinde mejor.

DESGLOSE DE CADA NIVEL

02

NIVEL  1

🏁 CAMPAÑA
Define el objetivo general: qué querés lograr

NIVEL  2

🎯 CONJUNTO DE
ANUNCIOS

Define el quién, cuándo y cuánto:

audiencia, presupuesto y fechas

NIVEL  3

🖼️ ANUNCIO
Define el qué: la imagen o video,

el texto y el link
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1 🏁 La Campaña

Es el contenedor más grande. Acá tomás la decisión más importante: ¿qué

objetivo querés lograr? ¿Más ventas? ¿Más seguidores? ¿Más visitas al sitio?

Cada campaña tiene un solo objetivo, y Meta va a optimizar todo para ese

objetivo.

Podés tener múltiples campañas corriendo al mismo tiempo, cada una con un

objetivo diferente.

2 🎯 El Conjunto de Anuncios

Es el nivel donde configurás los detalles operativos: a quién le mostrás el

anuncio (audiencia), cuánto gastás (presupuesto), dónde aparece (ubicaciones:

Feed, Stories, Reels, etc.) y cuándo corre (fechas).

Una campaña puede tener varios conjuntos, cada uno apuntando a una

audiencia distinta o con un presupuesto diferente.

3 🖼️ El Anuncio

Es lo que la gente realmente ve. Acá cargás la imagen o video, el texto, el titular

y el link de destino. Es el "creativo" — la parte visible de tu publicidad.

Dentro de un mismo conjunto podés tener varios anuncios con diferentes

creativos. Meta los rota y te dice cuál funciona mejor.



Al crear una campaña, lo primero que Meta te pide es elegir un objetivo. Esto es

clave porque define cómo va a optimizar tu publicidad. Elegir el objetivo

equivocado puede hacer que gastes dinero sin resultados — es uno de los errores

más costosos para un principiante.

Cuando elegís un objetivo, le estás diciendo a Meta: "Quiero que busques personas que hagan

esto". El algoritmo de Meta es extremadamente poderoso — puede encontrar en una audiencia de

millones a las personas que más probablemente van a cumplir ese objetivo. Pero solo si se lo

indicás correctamente.
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📣

Reconocimiento

Meta muestra tu anuncio a

la mayor cantidad de

personas posible dentro de

tu presupuesto, priorizando

alcance sobre acción. No

esperes clicks ni consultas

— el objetivo es pura

visibilidad. Meta optimiza

para que más personas

vean tu anuncio, aunque no

interactúen.

Usá esto cuando: tu marca es

nueva y necesitás que la

gente sepa que existís antes

de pedirles que compren.

🖱️

Tráfico

Optimizado para llevar

clicks a tu web, landing

page, app o perfil de

Instagram. Meta busca en

tu audiencia a las personas

con más historial de hacer

click en anuncios. Es bueno

para testear creativos y

atraer visitas, pero no

garantiza que esas visitas

conviertan.

Usá esto cuando: querés

visitas a tu sitio para testear, o

cuando tu landing necesita

tráfico para optimizar con el

Pixel.

❤️

Interacción

Optimizado para conseguir

likes, comentarios,

compartidos, mensajes de

WhatsApp, respuestas a

eventos. Meta busca

personas que naturalmente

interactúan mucho con

contenido en redes. Útil

para construir comunidad y

prueba social, pero no

siempre se traduce en

ventas directas.

Usá esto cuando: querés

generar comentarios, difusión

orgánica, o iniciar

conversaciones por

WhatsApp.
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⚠️  EL  ERROR  MÁS  CARO  DEL  PR INC IP IANTE

Elegir "Reconocimiento" o "Tráfico" cuando en realidad querés ventas o consultas. Si tu objetivo es

conseguir clientes, usá Clientes potenciales o Ventas. El algoritmo de Meta es literal: le pedís clics,

te trae clics. Le pedís leads, te trae leads. Nunca asume que querés algo diferente a lo que marcaste.

¿CUÁL ELEGIR SEGÚN TU SITUACIÓN?

🏪 Negocio de servicios (abogado, coach, consultora, agencia...)

→ Clientes potenciales. Conseguís el contacto del interesado, lo llamás y cerrás la venta por

teléfono o reunión.

🛍️ Tienda online o ecommerce con web propia

→ Ventas (con Pixel instalado). Meta optimiza para que las personas lleguen a tu tienda y

compren directamente.

📍 Negocio local (restaurante, gimnasio, peluquería...)

→ Clientes potenciales o Interacción con mensajes de WhatsApp. Muchos negocios locales

convierten muy bien con el chat directo.

📋

Clientes potenciales

El favorito para negocios de

servicios. Las personas

completan un formulario

nativo de Meta sin salir de la

app — nombre, email,

teléfono — con un solo clic.

Meta pre-completa los

campos con sus datos.

También permite derivar a

WhatsApp o Messenger. No

necesitás sitio web ni Pixel.

Usá esto cuando: vendés

servicios, necesitás

consultas, o no tenés web. Es

el objetivo más accesible para

empezar.

📱

Promoción de la app

Diseñado exclusivamente

para conseguir

instalaciones de

aplicaciones móviles o

acciones dentro de una app

(compras in-app, registros,

etc.). Requiere integración

técnica con el SDK de Meta.

No aplica para negocios sin

app propia.

Usá esto cuando: tenés una

aplicación móvil propia que

querés que la gente

descargue o use más.

💰

Ventas

El más potente cuando está

bien configurado. Meta

busca en tu audiencia a las

personas con alta

probabilidad de completar

una compra, basándose en

su historial de

comportamiento online.

Requiere el Pixel instalado y

eventos de conversión

configurados. Es el objetivo

de los profesionales.

Usá esto cuando: tenés tienda

online, Pixel instalado y

querés optimizar

directamente para ventas o

registros.



🧪 Empezás desde cero y querés probar sin gastar mucho

→ Tráfico para testear qué creativos funcionan, luego escalás con el objetivo correcto cuando

tenés datos.

La regla de oro del objetivo

Elegí el objetivo que describe exactamente la acción que querés que haga la persona. Si

querés que te manden un mensaje → Interacción o Leads. Si querés que compren →

Ventas. Si querés que visiten tu web → Tráfico. Nunca "más o menos" — Meta es literal.

Antes de crear tu primera campaña, necesitás tener todo configurado

correctamente. Este es el paso que más gente saltea y después no entiende por

qué no puede publicar — o peor, por qué le rechazaron la cuenta.
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1 Meta Business Suite (el panel de control profesional)

Meta Business Suite es el lugar desde donde vas a administrar todo: páginas, cuentas

publicitarias, pixels, y si tenés equipo, los accesos de cada persona. Es diferente a tu perfil

personal de Facebook — es un panel separado, profesional y gratuito.

Entrá a business.facebook.com con tu cuenta personal de Facebook (es necesario tener

una). Hacé click en "Crear cuenta", completá los datos de tu negocio y listo. Todo el

proceso tarda menos de 5 minutos.

¿POR  QUÉ  NO  PUBL ICAR  DESDE  TU  PERF IL  PERSONAL?

CA P Í T U L O  0 4

CONFIGURACIÓN INICIAL:
CUENTA Y PAGOS



Técnicamente podés publicar anuncios simples desde tu perfil o página de Facebook. Pero

Business Manager te da control total: múltiples cuentas, acceso por roles (podés agregar a

tu cliente o a un colaborador sin darle tu contraseña), y es la forma que Meta exige para

trabajar con clientes a escala profesional.

2 Crear y configurar la Cuenta Publicitaria

La cuenta publicitaria es el "contenedor" donde viven todas tus campañas. Es también desde

donde se hace el cobro de la inversión. Dentro de Business Manager podés tener varias cuentas

publicitarias — una por cliente es lo más común cuando trabajás como Trafficker.

Para crear una cuenta publicitaria: dentro de Business Manager → Configuración del

negocio → Cuentas publicitarias → Agregar → Crear una cuenta publicitaria nueva.

Vas a tener que ingresar el nombre de la cuenta, la zona horaria (elegí la de tu país o la del

cliente), y la moneda.

⚠️  L ÍM ITE  DE  GASTO  EN  CUENTAS  NUEVAS

Cuando creás una cuenta publicitaria por primera vez, Meta le asigna un límite de gasto

muy bajo — generalmente entre $25 y $50 USD totales. Esto es normal. A medida que

pagás tus facturas a tiempo, Meta sube ese límite automáticamente. Nunca intentes forzar

el sistema para saltear este proceso — podés hacer que te suspendan la cuenta.

3 Configurar el método de pago — Lo que necesitás saber

Este es el paso donde más personas se traban. Acá te explicamos todo con detalle para que no

tengas sorpresas.

¿En qué moneda cobra Meta?

Meta cobra en la moneda que configuraste al crear tu cuenta publicitaria. Si configuraste la

cuenta en USD (dólares), te va a cobrar en dólares. Si la configuraste en ARS (pesos

argentinos), te cobra en pesos — aunque el sistema internamente opera en dólares.

🇦🇷  IMPORTANTE  PARA  ARGENT INA

Meta Ads acepta tarjetas de crédito y débito argentinas, pero hay una complicación:

muchos bancos argentinos bloquean pagos internacionales o aplican el tipo de cambio que

ellos decidan (que puede ser significativamente más caro que el oficial). Antes de cargar tu

tarjeta, verificá con tu banco si tiene habilitados los pagos internacionales y qué tipo de

cambio aplica.

Opciones de pago disponibles en Argentina



¿Cómo funciona el sistema de facturación de Meta?

Meta no te cobra en tiempo real por cada click. Funciona con un sistema de umbral de

facturación:

1 Cuando tu cuenta es nueva, Meta te cobra cuando llegás a $25 USD de gasto. Ese es tu

primer umbral.

2 Si pagás correctamente, el umbral sube a $50 USD, luego a $250 USD, y así

sucesivamente hasta $750 USD.

3 También te cobran el primer día del mes lo que hayas gastado hasta ese momento, aunque

no hayas llegado al umbral.

4 Si un cobro falla (tarjeta rechazada, sin saldo), Meta pausa todas tus campañas

automáticamente hasta que regularices el pago.

💡  CONSEJO  PRÁCT ICO  PARA  ARGENT INA

Configurá la cuenta en USD desde el principio. Aunque el presupuesto diario te parezca

alto en dólares, te conviene para tener claridad en los números. Evitá configurarla en ARS

💳
Tarjeta de crédito
internacional

Visa, Mastercard o American Express

habilitada para compras

internacionales. Es la opción más

directa. Verificá que tu banco no la

tenga bloqueada para pagos online en

el exterior. El cobro aparece como

"FACEBOOK" o "META PLATFORMS"

en el resumen.

🅿️
PayPal

Si tenés cuenta de PayPal con saldo o

tarjeta asociada, es una buena

alternativa. PayPal actúa como

intermediario y en muchos casos

facilita el proceso cuando la tarjeta

directa falla. Tené en cuenta que

PayPal también aplica su propio tipo

de cambio.

🏦

Tarjeta de débito

Algunas tarjetas de débito argentinas

aceptan pagos internacionales, pero

no es lo habitual. Verificá con tu

banco. Si no funcionara, la tarjeta de

crédito o PayPal son las alternativas

más confiables.

💼

Cuenta en el exterior o cripto

Muchos Traffickers argentinos que

trabajan con clientes de otros países

cobran en USD y tienen cuentas en

Wise, Payoneer o similares. Estas

tarjetas virtuales funcionan

perfectamente con Meta Ads y evitan

las complicaciones cambiarias

locales.



si vas a trabajar con clientes de otros países — la conversión constante genera confusión

en los reportes.

Para agregar el método de pago: dentro de tu cuenta publicitaria → Configuración de la

cuenta → Información de pago → Agregar método de pago. Cargá los datos de tu tarjeta

o conectá PayPal, y listo.

4 El Meta Pixel: el cerebro de tus campañas de conversión

El Pixel es un fragmento de código JavaScript que instalás en tu sitio web. Una vez instalado,

registra todo lo que hacen los visitantes: si vieron un producto, si lo agregaron al carrito, si

completaron una compra, si se registraron. Esta información es el insumo más valioso que tiene el

algoritmo de Meta para optimizar tus campañas.

Sin el Pixel, Meta trabaja "a ciegas" — no sabe qué pasa después de que alguien hace click

en tu anuncio. Con el Pixel bien configurado, Meta puede encontrar a personas que se

parecen a quienes ya compraron, y optimizar para que lleguen más personas con ese

perfil.

CÓMO  INSTALAR  EL  PIXEL

Administrador de Eventos → Conectar

fuentes de datos → Web → Meta Pixel →
Seguí las instrucciones. Podés instalarlo

manualmente (pegando el código en el

<head> de tu web) o con integraciones

directas (Shopify, WordPress,

Tiendanube tienen plugins oficiales).

QUÉ  EVENTOS  CONFIGURAR

Como mínimo: PageView (visita a

cualquier página), ViewContent (vio un

producto), Lead (completó un

formulario), Purchase (compró). Cada

evento le da más datos a Meta para

optimizar.

💡  ¿NO  TENÉS  S IT IO  WEB  TODAVÍA?

No necesitás web para empezar. Podés usar el formulario instantáneo de Meta (Lead Ads)

— las personas completan sus datos directamente dentro de Instagram o Facebook, sin

salir de la app. Es la opción más sencilla y convierte muy bien para servicios.



Vamos a crear una campaña de Clientes Potenciales — la más útil para la mayoría

de los negocios de servicios. Seguí estos pasos desde el Administrador de

Anuncios.

1 Ingresá al Administrador de Anuncios

Entrá a adsmanager.facebook.com o, desde Meta Business Suite, hacé click en "Administrador de

Anuncios" en el menú izquierdo.

📘 Meta Business Suite 🏠 Inicio 📊 Administrador de Anuncios 👤 Mi cuenta

Administrador de Anuncios — Mi cuenta publicitaria

No tenés campañas todavía. ¡Empezá tu primera!

+ Crear

👆  DÓNDE  HACER  CL ICK

Hacé click en el botón verde "+ Crear" para comenzar una nueva campaña.
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2 Elegí el objetivo de la campaña

Meta te muestra los 6 objetivos disponibles. Seleccioná Clientes potenciales para este ejemplo.

📘 Administrador de Anuncios — Nueva campaña

Elige un objetivo de campaña

📣
Reconocimiento

🖱️
Tráfico

❤️
Interacción

📋
Clientes potenciales ✓

📱
Promoción de app

💰
Ventas

📋 Clientes potenciales — Generá formularios, mensajes de WhatsApp o conversaciones para

recopilar información de clientes interesados.

Continuar →



3 Nombrá tu campaña y configurá el presupuesto

Dale un nombre descriptivo a tu campaña. Si activás el Presupuesto de la campaña Advantage,

Meta distribuye automáticamente el presupuesto entre tus conjuntos de anuncios según el

rendimiento.

📘 Configuración de campaña

Detalles de la campaña

Nombre de la campaña

Clientes potenciales — Junio 2026 — Servicios

Presupuesto de la campaña Advantage (opcional)

💡 Activado — Meta distribuye el presupuesto automáticamente ✓

Presupuesto diario

$ 10.00 USD por día

💡  SOBRE  EL  PRESUPUESTO  IN IC IAL

Para empezar, con $5 a $15 USD por día ya tenés datos suficientes para aprender. No necesitás

gastar mucho al principio — primero testeás, después escalás lo que funciona.



4 Configurá tu audiencia — Manual vs. Advantage+

En el nivel de Conjunto de Anuncios definís quién va a ver tu publicidad. Meta te da dos caminos

muy distintos para hacerlo: la segmentación manual clásica, o la nueva Audiencia Advantage+

impulsada por inteligencia artificial.

🎯 Segmentación Manual

Vos definís todos los parámetros:

ubicación, edad, género, intereses,

comportamientos. Meta solo muestra el

anuncio a las personas que cumplan

exactamente esos criterios.

¿Cuándo conviene? Cuando tenés un

público muy específico y bien definido.

Por ejemplo: "hombres de 35 a 55 años,

en CABA, interesados en inversiones

inmobiliarias". También es útil para

retargeting (impactar a personas que ya

visitaron tu web).

Requiere más conocimiento previo del cliente.

Si no sabés bien quién es tu audiencia, la

segmentación manual puede cerrarte puertas

que Advantage+ hubiera encontrado.

Configuración manual — Campos principales

📘 Conjunto de anuncios — Audiencia

Segmentación de audiencia

📍 Ubicaciones

Argentina — Buenos Aires, Córdoba, Rosario

Edad mínima

25

Edad máxima

45

Géneros

✓ Todos Hombres Mujeres

Intereses detallados

🤖 Audiencia Advantage+

Activás esta opción y Meta usa

inteligencia artificial para encontrar a

las personas más propensas a cumplir

tu objetivo. Podés darle "sugerencias"

de intereses, pero Meta tiene libertad

de ir más allá si encuentra mejores

candidatos.

¿Cuándo funciona mejor? Cuando ya

tenés datos — Pixel instalado,

campañas anteriores, o un público

personalizado de clientes existentes.

Meta aprende de esos datos y los usa

como brújula.

Si tu cuenta es nueva y no tiene historial,

Advantage+ funciona igual, pero tarda más en

"calentarse". En ese caso, combinala con una

audiencia base no muy restrictiva.

RECOMENDADO PARA EMPEZAR



Marketing digital, Emprendimiento, Negocios online...

Tamaño estimado de la audiencia: 280,000 – 830,000 personas — ✓ Audiencia de buen tamaño

⚠️  NO  HIPERSEGMENTES

El error más común en la configuración de audiencia es agregar demasiados filtros: intereses muy

específicos + edad exacta + idioma + dispositivo + comportamiento. Terminás con una audiencia de

8.000 personas — demasiado chica para que Meta optimice. Para empezar, audiencias de entre

200.000 y 2.000.000 de personas es el rango ideal. Dejá que el algoritmo trabaje.

💡  EL  DEBATE  ADVANTAGE+  VS  MANUAL

No hay una respuesta universal. Muchos traffickers profesionales arrancan con Advantage+ porque

es más rápida y confia en el algoritmo, y cambian a manual solo cuando necesitan controlar algo

muy específico (como excluir ciertas ciudades, o segmentar por idioma). Lo más común hoy en día

es empezar con Advantage+ y agregar una audiencia base de intereses amplia como sugerencia.

Meta hace el resto.

5 Elegí las ubicaciones (placements)

Las ubicaciones son los lugares donde aparecerá tu anuncio. Tenés dos opciones:

Advantage+ Automático ✓

Meta decide dónde mostrar tu anuncio

para maximizar los resultados. Ideal

para principiantes. Meta prueba Feed,

Stories, Reels, Marketplace y elige lo

que mejor funciona.

RECOMENDADO  PARA  EMPEZAR

Manual

Vos elegís exactamente dónde aparece:

solo Feed de Instagram, solo Stories de

Facebook, solo Reels, etc. Útil cuando

ya tenés datos y sabés qué placement

funciona mejor.

PARA  USUARIOS  AVANZADOS



6 Creá tu anuncio

Llegamos al nivel más visible: el anuncio. Acá configurás la imagen o video, el texto, y el formulario

que van a completar tus potenciales clientes.

📘 Creación del anuncio

Creativo del anuncio

Formato

✓ Imagen única Video Carrusel

Imagen / Video

📷 Cargar imagen (Recomendado: 1080×1080px o 1080×1350px)

Texto principal (copy)

¿Querés saber cómo conseguir más clientes para tu negocio? Te compartimos una estrategia que

usamos con más de 500 empresas...

Titular

Conseguí más clientes hoy mismo

Llamada a la acción (CTA)

Más información ▼



7 Revisá y publicá

Antes de publicar, Meta te muestra un resumen completo de tu campaña. Revisá que todo esté bien:

objetivo, audiencia, presupuesto, creativo.

OBJETIVO

Clientes

potenciales

AUDIENCIA

25-45, Argentina

PRESUPUESTO

$10 USD/día

ESTADO

✓ Listo

⏳  PROCESO  DE  REV IS IÓN

Después de publicar, Meta revisa tu anuncio para confirmar que cumple con sus políticas. Esto

puede tardar entre 5 minutos y 24 horas. La mayoría se aprueban en menos de 1 hora.

Cuando tu campaña está activa, Meta te muestra una tabla con decenas de

números. Para un principiante, eso puede ser abrumador. La buena noticia es que

no necesitás entender todo — solo las métricas que te dicen si tu campaña va

bien o mal, y qué hacer en cada caso.

Pensá en las métricas como el panel de instrumentos de un auto: no mirás todos los botones

mientras manejás. Solo mirás los indicadores clave. Lo mismo acá.

CPM

Costo por Mil

impresiones

CTR

Tasa de Click (%)

De cada 100 personas que

ven tu anuncio, ¿cuántas

hacen click? Es la métrica

CPC

Costo por Click

Cuánto te cuesta cada click

en tu anuncio. Depende del

CPM y el CTR: si muchas
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Cuánto pagás por cada 1.000

veces que tu anuncio

aparece en pantalla. No

implica que alguien lo haya

visto o clickeado — solo que

se mostró. Te dice qué tan

caro o barato es tu

"inventario" publicitario.

Referencia: $2 – $15 USD (varía

mucho por industria, país y

época del año)

que mejor refleja si tu

creativo y tu copy son

atractivos. Un CTR bajo

significa que la gente ve el

anuncio pero no le interesa lo

suficiente como para

clickear.

Referencia: más del 1% en Feed

es bueno. Menos del 0.5% hay

que revisar el creativo.

personas hacen click (CTR

alto), el costo por click baja.

Es la métrica que combina el

precio del inventario con la

calidad del creativo.

Referencia: $0.10 – $2 USD.

Varía muchísimo por industria

y competencia del mercado.

CPL

Costo por Lead

Cuánto pagás por cada

contacto (formulario

completado, nombre y

teléfono). Es la métrica más

importante en campañas de

Clientes Potenciales. Para

saber si tu CPL es bueno o

malo, comparalo con el valor

de tu servicio: si vendés algo

de $500 USD, un CPL de $5

es excelente; si vendés algo

de $20, ya no tanto.

Referencia: no hay un número

universal — depende del ticket.

Un CPL de $3–$15 USD es

razonable para muchos

servicios.

ROAS

Retorno sobre

inversión publicitaria

Por cada $1 que invertís en

ads, ¿cuánto generás en

ventas? Si invertís $100 y

generás $400 en ventas, tu

ROAS es 4. Es la métrica

reina en campañas de

ecommerce. Pero para

calcularlo bien necesitás el

Pixel rastreando las compras.

Mínimo viable: depende de tu

margen. Si tu margen es del

40%, necesitás ROAS ≥ 2.5

para ser rentable.

FRECUENCIA

Veces que vio el

anuncio (promedio)

Cuántas veces vio tu anuncio

la misma persona en

promedio. Si alguien ya vio tu

anuncio 6 veces,

probablemente ya lo ignoró o

le generó rechazo. Cuando la

frecuencia sube, los

resultados suelen empeorar

— es señal de que la

audiencia se saturó.

Saludable: entre 1.5 y 3. Si

superó 4 con resultados

cayendo, cambiá el creativo o

ampliá la audiencia.

¿QUÉ HACER SEGÚN LO QUE VES?

Las métricas no sirven de nada si no sabés cómo interpretarlas para tomar decisiones. Acá va la

lógica básica:

🔴
CTR bajo (menos del 0.5%) + CPL alto

El problema está en el creativo o el copy. La gente ve tu anuncio pero no le genera interés

suficiente para clickear. Acción: cambiá la imagen o el video, reescribí el texto, o probá un

gancho diferente. No toques la audiencia todavía.

🟡
CTR aceptable pero CPL alto

La gente hace click, pero después no completa el formulario o no convierte. El problema

está en lo que pasa después del click: el formulario es muy largo, la landing no convierte, la



oferta no es convincente, o el proceso tiene demasiados pasos. Acción: revisá el formulario

o la página de destino, simplificá, mejorá la propuesta de valor.

🟢
CTR bueno + CPL dentro del target

La campaña está funcionando. Acción: escalá el presupuesto de a poco — subilo entre un

20% y 30% cada 3 o 4 días para no reiniciar el algoritmo. Dejala correr, no la toques

innecesariamente.

🔵
Frecuencia alta (más de 4) con resultados cayendo

La audiencia se saturó — ya vieron tu anuncio demasiadas veces. Acción: cambiá el creativo

(la imagen o video), o ampliá la audiencia para llegar a personas nuevas. No subas el

presupuesto si la frecuencia ya está alta — solo gastarás más en las mismas personas.

⏳  PACIENC IA :  LA  FASE  DE  APRENDIZAJE

Cuando lanzás una campaña nueva, Meta necesita entre 50 y 100 resultados por conjunto de

anuncios para salir de la "fase de aprendizaje" y optimizar correctamente. Eso puede tomar de 5 a 14

días según tu presupuesto. Durante esa fase, los resultados pueden ser irregulares. No modifiques

nada — cada cambio reinicia el aprendizaje. Esperá, mirá, aprendé.

Estos son los errores más comunes que cometen las personas cuando arrancan

con Meta Ads. Conocerlos te ahorra tiempo, dinero y frustración.

❌ Error #1: Tocar los anuncios antes de que tengan datos

Meta necesita al menos 50 resultados por conjunto de anuncios para salir de la fase de

aprendizaje. Si modificás la campaña a los 2 días porque "no funciona", reiniciás la fase de

aprendizaje y tirás los datos a la basura.
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✓ Solución: esperá al menos 7 días y $50 USD invertidos antes de sacar conclusiones.

🎯 Error #2: Hipersegmentar la audiencia

Agregar 15 intereses, filtrar por edad exacta, idioma, dispositivo y comportamiento hasta

tener una audiencia de 8.000 personas. Meta no tiene suficientes datos para optimizar y los

resultados son malos.

✓ Solución: empezá con audiencias amplias de al menos 200.000 personas. Confiá en el

algoritmo.

💸 Error #3: Escalar el presupuesto de golpe

Duplicar o triplicar el presupuesto de un día para el otro reinicia el algoritmo y puede romper

una campaña que estaba funcionando bien.

✓ Solución: subí el presupuesto de a 20-30% cada 3-4 días máximo.

🖼️ Error #4: No testear creativos

Poner un solo anuncio y esperar que funcione. En Meta Ads, el creativo (imagen/video) es el

70% del éxito. Si no testeás, nunca sabés qué está rindiendo.

✓ Solución: siempre empezá con al menos 3-4 creativos distintos por conjunto. Dejá que Meta elija

el ganador.

🎭 Error #5: Elegir el objetivo equivocado

Usar "Tráfico" o "Interacción" cuando en realidad querés ventas o consultas. Meta optimiza

exactamente para el objetivo que elegís, nada más.

✓ Solución: si querés ventas → objetivo Ventas. Si querés consultas → Clientes Potenciales.

Siempre.

📵 Error #6: Mandar tráfico a una página que no convierte

Gastás en Meta Ads pero mandás a la gente a un sitio web lento, sin CTA claro, o a tu perfil

de Instagram. El anuncio puede ser perfecto, pero si la landing falla, no hay conversiones.

✓ Solución: antes de invertir en ads, asegurate de que tu landing page carga rápido, es clara y

tiene un formulario o WhatsApp visible.

🚫 Error #7: No tener el Pixel instalado

Hacer campañas de Ventas sin Pixel es como manejar con los ojos cerrados. Meta no puede

optimizar para conversiones porque no sabe quién compró.

✓ Solución: instalá el Pixel en tu sitio antes de lanzar cualquier campaña de conversión. Si no tenés

sitio web, usá formularios instantáneos de Meta.



Aprendiste los fundamentos de Meta Ads. Pero esto es solo la punta del iceberg.

Existe una profesión entera construida alrededor de estas herramientas — y está

creciendo más rápido que la demanda de profesionales que puedan ejecutarla.

¿QUÉ HACE UN TRAFFICKER
DIGITAL?

Un Trafficker Digital es el profesional que

gestiona la publicidad paga en plataformas

como Meta Ads y Google Ads para empresas y

negocios. No es un community manager, no es

un diseñador — es el profesional que toma el

presupuesto publicitario de un cliente y lo

convierte en resultados concretos: más ventas,

más consultas, más clientes.

Y acá está la clave: todos los negocios

necesitan publicidad. Pero la mayoría no tiene

ni el tiempo ni el conocimiento para hacerla

bien. Entonces contratan a alguien externo — el

Trafficker — que lo hace por ellos, de forma

remota, con resultados medibles.

Eso te pone en una posición muy valorada: sos

el profesional que hace crecer negocios. Y

cuando hacés crecer el negocio de un cliente,

ese cliente no se va. Te renueva mes a mes.

¿POR  QUÉ  ES  UNA  OPORTUNIDAD  TAN

GRANDE  AHORA?

$800
A  $3.000 USD/MES

por cada cliente

gestionado

100%
TRABAJO  REMOTO

desde cualquier

lugar del mundo

3-5
CLIENTES

PROMEDIO

conseguidos en los

primeros 3 meses

de formación

+75%
DE  ALUMNOS

PROPIFY

generan ingresos

dentro del primer

mes
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La publicidad digital creció

exponencialmente, pero la formación de

profesionales especializados no siguió el

mismo ritmo. La demanda de Traffickers

calificados supera ampliamente la oferta —

lo que significa que quien se forma bien

hoy, tiene clientes esperando mañana.

LO QUE HACE UN TRAFFICKER EN SU DÍA A DÍA
El trabajo real no se trata solo de "prender y apagar campañas". Un Trafficker profesional tiene un

proceso claro:

🔍 Audita el negocio del cliente

Antes de gastar un peso, analiza la

presencia digital del cliente, sus

competidores, su propuesta de valor y

quién es su cliente ideal. Sin auditoría, no

hay estrategia.

🎯 Define la estrategia de campañas

Elige los objetivos correctos, diseña la

estructura de campañas, segmenta las

audiencias y determina el presupuesto

inicial según los objetivos de negocio del

cliente.

🖼️ Gestiona y testea creativos

Trabaja con diseñadores o produce los

creativos él mismo. Prueba distintas

imágenes, videos, copys y formatos para

encontrar qué combinación genera

mejores resultados.

📊 Optimiza en base a datos

Monitorea las métricas clave diariamente,

identifica qué está rindiendo y qué no,

pausa lo que no funciona y escala lo que

sí — sin quemarse el presupuesto del

cliente.

📋 Reporta resultados al cliente

Presenta informes claros y simples

mostrando exactamente cuánto se

invirtió, cuántos resultados se obtuvieron

y cuál fue el retorno. Eso genera

confianza y retención.

🤖 Usa Inteligencia Artificial

Automatiza análisis, genera copys con IA,

optimiza campañas con herramientas

inteligentes y escala su capacidad sin

trabajar más horas. El Trafficker moderno

multiplica su productividad con IA.

¿QUÉ DIFERENCIA A UN TRAFFICKER AMATEUR DE
UNO PROFESIONAL?



No es solo saber usar las herramientas. Es saber qué decisión tomar cuando los números

no dan lo esperado. Es saber hablar con un cliente y explicarle resultados sin que sienta

que le estás mintiendo. Es saber cuándo escalar y cuándo frenar. Es tener un proceso

repetible que funcione para cualquier industria.

Eso es lo que distingue a alguien que "probó hacer anuncios" de alguien que cobra por

ello de forma profesional y constante. Y eso es exactamente lo que formamos en Propify

Academy.



¿ L I S T O  PA R A  C O N V E R T I R  E S T E  C O N O C I M I E N T O  E N  I N G R E S O S  R E A L E S ?

FORMATE COMO
TRAFFICKER DIGITAL
EN PROPIFY
Esta guía te dio los fundamentos. Pero hay una diferencia enorme entre entender

Meta Ads y cobrar por gestionarlo profesionalmente para clientes. En Propify

Academy formamos Traffickers Digitales desde cero — con metodología real,

mentorías en vivo, comunidad activa y acompañamiento hasta que conseguís tu

primer cliente.

✓
Formación completa: Meta Ads, Google Ads, TikTok Ads e Inteligencia Artificial

aplicada

✓ Metodología probada con casos reales de la industria — no teoría vacía

✓ Mentorías en vivo con el equipo docente de Propify Academy

✓ Comunidad de más de 19.000 Traffickers de toda LATAM

✓ +75% de alumnos genera sus primeros ingresos dentro del primer mes

✓ Acceso de por vida al material y a las actualizaciones

QUIERO FORMARME COMO TRAFFICKER DIGITAL →

www.propifyacademy.org

https://www.traffickerdigital.online/


SOBR E  P ROP I F Y  ACADEMY

PROPIFY
ACADEMY
Somos la academia de formación de

Traffickers Digitales con mayor

comunidad activa de habla hispana.

Más de 19.000 alumnos formados

en toda LATAM en publicidad digital,

estrategia de ventas e inteligencia

artificial aplicada al marketing.

Nuestra metodología está diseñada

para que pases de cero a conseguir

tus primeros clientes en el menor

tiempo posible.

📸 Instagram @propifyacademy

▶️ YouTube @propifyacademy

🌐 Web propifyacademy.org

🎓

Curso
www.traffickerdigital.online

© 2026 Propify Academy

Guía gratuita. Prohibida su venta o

reproducción sin autorización.

Actualizada a Mayo 2026.

P R O P I F Y

A C A D E M Y


